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1 Цели и задачи дисциплины
Цель дисциплины: формирование теоретических знаний и практических навыков в области экономики туристского рынка. 
Задачи дисциплины: 
- изучение основных понятий по экономике туристского рынка;
- определить особенности факторов, влияющих на формирование и развитие туристско-рекреационного комплекса;
- изучить особенности формирования и функционирования туристского рынка;
- изучить особенности системы статистического учета и отчетности в туризме;
- изучить порядок организации предпринимательской деятельности в туризме;
- сформировать у студентов навыков расчетов показателей использования основных и оборотных фондов, нематериальных активов туристских предприятий;
- рассмотреть особенности формирования затрат, ценообразования и налогообложения  туристских услуг;
- изучить основы инвестиционной деятельности в туризме.

2 Место дисциплины в структуре ООП
Дисциплина «Экономика туристского рынка» является обязательной дисциплиной вариативной части цикла (Б1.В.13) дисциплин Федерального государственного образовательного стандарта по направлению 43.03.02 «Туризм».
Изучение дисциплины «Экономика туристского рынка» базируется на положениях следующих дисциплин: «Экономическая теория», «Основы туризма», «Экономика природопользования», «Человек и его потребности», «Организация туристской деятельности».
Основные положения данной дисциплины могут быть использованы в дальнейшем при изучении следующих дисциплин: «Менеджмент в туристской индустрии», «Маркетинг в туристской индустрии», «Технологии и организация операторских и агентских услуг», «Технологии и организация гостиничных услуг», «Организация обслуживания», «Технология документационного обеспечения в туризме», «Инновационный менеджмент в туризме», а также при работе над курсовой и выпускной квалификационной работой.

Междисциплинарные связи разделов и (или) тем дисциплины с обеспечиваемыми (последующими) дисциплинами
	№ п/п
	Наименование обеспечиваемых  (последующих) дисциплин
	Наименование  разделов (темы) данной дисциплины, необходимых для изучения обеспечиваемых (последующих) дисциплин

	
	
	Введение в дисциплину «Экономика туристского рынка»
	Факторы формирования и развития туристско-рекреационного комплекса
	Туристский рынок
	Система статистического учета и отчетности в туризме
	Предпринимательство в туризме
	Основные и оборотные фонды, нематериальные активы туристских предприятий
	Особенности формирования затрат, ценообразования и налогообложения  туристских услуг
	Инвестиции в туризме 

	1.
	Менеджмент в туристской индустрии
	+
	
	+
	
	+
	
	
	+

	2.
	Маркетинг в туристской индустрии
	
	
	
	
	
	
	+
	

	3.
	Технологии и организация гостиничных услуг
	
	
	+
	+
	+
	+
	+
	+

	4.
	Организация обслуживания 
	+
	
	+
	
	
	
	+
	

	5.
	Технология документационного обеспечения в туризме
	
	
	
	+
	
	
	
	

	6.
	Инновационный менеджмент в туризме
	
	
	+
	
	
	
	
	+



3 Требования к  результатам освоения дисциплины
В совокупности с другими дисциплинами ФГОС ВО дисциплина «Экономика туристского рынка» обеспечивает формирование следующих компетенций бакалавра:
 ОК-2 способность использовать основы экономических знаний при оценке эффективности результатов деятельности в различных сферах.
ПК-5 способность рассчитать и проанализировать затраты деятельности предприятия туристской индустрии, туристского продукта в соответствии с требованиями потребителя и (или) туриста, обосновать управленческое решение
В результате изучения дисциплины студентов должен:
знать: 
· понятийно-терминологический аппарат, характеризующий экономику туризма;
· взаимосвязь туристских понятий, их внутреннюю логику и организационно-экономическую модель туристской деятельности;
· методику оценки эффективности туристской деятельности
· особенности функционирования туристской фирмы;
· особенности функционирования туристского рынка и роли в нем туристских предприятий различной направленности.
уметь:
· экономически правильно оценивать перспективы и особенности хозяйственного управления туризмом на отраслевом уровне;
· анализировать ситуацию, сложившуюся на туристском рынке;
· осуществлять коммерческую деятельность в сфере туризма, управляя рисковыми ситуациями.
- проблемные вопросы, связанные с функционированием туристского предприятия.
владеть навыками:
· поиска и анализа научно-технической информации в области туристкой деятельности с использованием информационно-коммуникационных технологий;
· анализа современного состояния и прогнозирования тенденций развития туристского рынка; 
· планово-экономических и коммерческих расчетов по всем показателям производственно-обслуживающей деятельности туристской организации;
· использования нормативных и правовых документов в профессиональной деятельности.

4 Объем дисциплины и виды учебной работы
Общая трудоемкость дисциплины составляет 5 зачетных единиц
	Вид учебной работы

	Всего часов / зачетных единиц
	Семестр

	
	
	3
	4

	Аудиторные занятия (всего)
	74/1,02
	68/1,89
	6/0,17

	В том числе:
	-
	-
	-

	Лекции
	34/0,94
	34/0,94
	-

	Лабораторные работы (ЛР)
	-
	-
	-

	Семинары (С)
	40/1,11
	34/0,94
	6/0,17

	Самостоятельная работа  (всего)
	70/1,94
	40/1,94
	30/0,94

	В том числе, подготовка курсовой работы
	30/0,94
	
	30/0,94

	Подготовка к экзамену (всего)
	36/1
	
	36/1

	Вид промежуточной аттестации (зачет, экзамен)
	Экзамен, курсовая работа
	экзамен
	курсовая работа

	Общая трудоемкость                                    часы
                                                       зачетные единицы
	180
	108
	72/1,83

	
	5
	3
	1



Матрица соответствия компетенций и разделов (тем) дисциплины

	Наименование раздела (темы) дисциплины
	Всего часов
	Компетенция
	Сумма компетенций

	
	
	ОК-2
	ПК-5
	

	Введение в дисциплину «Экономика туристского рынка»
	7
	+
	
	1

	Факторы формирования и развития туристско-рекреационного комплекса
	8
	+
	
	1

	Туристский рынок
	12
	+
	+
	2

	Система статистического учета и отчетности в туризме
	7
	+
	
	1

	Предпринимательство в туризме
	6
	+
	
	1

	Основные и оборотные фонды, нематериальные активы туристских предприятий
	9
	+
	
	1

	Особенности формирования затрат, ценообразования и налогообложения  туристских услуг
	8
	+
	+
	2

	Инвестиции в туризме
	7
	+
	
	2

	Итоговая контрольная работа
	6
	+
	+
	2

	Экзамен
	36
	+
	+
	2

	Курсовая работа
	36
	+
	+
	2



5 Содержание дисциплины
5.1 Содержание разделов дисциплины 
Тема 1. Введение в дисциплину «Экономика туристского рынка»
Определение экономики как науки и ее особенности в туризме. Понятие экономики туристского рынка. Значение знаний экономики туристского рынка при подготовке бакалавров туризма. Структурные аспекты изучения дисциплины. Формирование туристского рынка. Роль государственного регулирования в сфере туризма. 

Тема 2. Факторы формирования и развития туристско-рекреационного комплекса
 Земельные ресурсы и значение их экологичности для развития туризма. Взаимосвязи промышленности, сельского хозяйства, транспорта и других отраслей в становлении и развитии туризма в России. Туристская рента. Труд как один из основных факторов туристской отрасли. Особенности труда в туризме. Капитал и капиталоотдача в туризме. Минимальные и максимальные значения развития туристской отрасли. Роль дополнительных факторов, влияющих на развитие туристской отрасли. Предпринимательство и характер принятия управленческих решений. Информация и информационные технологии в туризме. 

Тема 3. Туристский рынок
Понятие туристского рынка.  Схема функционирования туристского рынка. Иерархия потребностей по Маслоу. Иерархия туристских потребностей. Туристский рынок - рынок покупателей.
Особенности и сегментация туристского рынка. Особенности туристского рынка. Дифференцированный подход к организации туристского обслуживания. Сегментация  туристского рынка.
Механизм функционирования туристского рынка. Закон конкуренции, закон стоимости. Закон спроса и предложения.
Предложение туристского продукта. Понятие предложения туристского продукта, график предложения туристского рынка. Ценовые и неценовые детерминанты туристского предложения. Эластичность предложения.
Туристский спрос. Понятие туристского спроса, график спроса на туристский продукт. Ценовые и неценовые детерминанты туристского спроса. Эластичность туристского спроса.

Тема 4. Система статистического учета и отчетности в туризме
Система статистического учета и отчетности в туризме. Статистика туристского потока. Показатели количества прибытий и продолжительность пребывания. Средняя продолжительность пребывания туриста в стране. Учет «путешествий с интервалами». Методы статистического учета. Учет на границе (таможенный контроль). Учетные карточкам  и специальные формы гостатистики. Регистрация прибытий в средствах размещения. Письменные опросы. Анализ туристских расходов в сутки. 

Тема 5. Предпринимательство в туризме
Формы организации бизнеса в туризме. Индивидуальная деятельность, товарищества, акционерные общества. Поиск оптимальных форм организации туристского производства. Доход. Накопления. Предпринимательский потенциал. 
Организационно-экономическая характеристика туристской организации. Финансовые гарантии в туризме.

Тема 6. Основные и оборотные фонды, нематериальные активы туристских предприятий
Сущность, состав и кругооборот фондов в туризме. Основные и оборотные фонды в туризме. Предметы труда и средства труда. Производительные силы и производственные отношения.
Классификация основных фондов. Активная и пассивная части основных фондов и их стоимостная оценка. Норма амортизация и методы начисления их износа. Физический и моральный износ туристского оборудования. Воспроизводство основных фондов. Показатели экономической эффективности основных фондов. Уровень рентабельности основных фондов.
Сущность и состав оборотных фондов  Запасы предметов труда. Незавершенное производство. Малоценный и быстро изнашивающиеся предметы и их стоимостная оценка. Оборотные фонды и фонды обращения. Расчет потребности туристских предприятий в оборотных средствах. Показатели использования оборотных средств. Время оборота оборотных средств. Сущность и состав нематериальных активов. Формы управления движением нематериальных активов. Франчайзинг. Инжиниринг.

Тема 7. Особенности формирования затрат, ценообразования и налогообложения  туристских услуг
Сущность и содержание себестоимости туристских услуг. Классификация затрат. Экономические явные и неявные издержки. Условно-постоянные и переменные затраты. Метод директ-костинг. Статьи бухгалтерских издержек. Материальные затраты. Затраты на оплату труда. Отчисления на социальные нужды. Амортизационный фонд. Прочие затраты. Анализ себестоимости туристских услуг. Прямые и косвенные затраты. Структура затрат на туристских предприятиях, их специфика. Расчет затрат на туриста, группу, туродень. Планирование себестоимости туристских услуг. Нормативный и расчетно-консруктивный методы планирования. Расчет плана себестоимости туристских услуг. Особенности классификации затрат производство туристских услуг в условиях рыночной экономики. Экономическое обоснование затрат на проведение туров.
Сущность и структура цен на туристские услуги. Основные этапы формирования цен. Особенности ценообразования в туризме. Ценообразование и прибыль в условиях конкуренции. Формирование цены турпродукта. Процесс ценообразования туристских услуг. Методы ценообразования. Налогообложение в туризме. Виды налогов уплачиваемых туристскими предприятиями. Упрощенная система налогообложения.

Тема 8. Инвестиции в туризме
Сущность и классификация инвестиций в туризме. Структура капитальных вложений: технологическая, воспроизводственная, отраслевая, территориальная. Показатели общей экономической эффективности капитальных вложений: по отраслям в целом, по отдельным подотралям, регионам, предприятиям, мероприятиям. Сравнительная экономическая эффективность капитальный вложений. Срок окупаемости капитальных вложений. «Портфельные инвестиции»  Бизнес-план как один из методов привлечения инвестиций. 

5.2 Разделы и (или) темы дисциплины и виды занятий
	№
п/п
	Темы
	Всего часов
	Аудиторные занятия
	Самост.
работа

	
	
	
	лекции
	семин. занятия
	Консу
льтации
	

	1
	Введение в дисциплину «Экономика туристского рынка»
	10
	4
	2
	-
	4

	2
	Факторы формирования и развития туристско-рекреационного комплекса
	16
	4
	4
	-
	4

	3
	Туристский рынок
	17
	4
	4
	-
	4

	4
	Система статистического учета и отчетности в туризме
	16
	4
	4
	-
	4

	5
	Предпринимательство в туризме
	16
	4
	4
	-
	4

	6
	Основные и оборотные фонды, нематериальные активы туристских предприятий
	16
	4
	4
	-
	4

	7
	Особенности формирования затрат, ценообразования и налогообложения  туристских услуг
	17
	6
	4
	-
	6

	8
	Инвестиции в туризме
	16
	4
	4
	-
	6

	9
	Итоговая контрольная работа
	10
	-
	4
	-
	6

	
	Форма итогового контроля
	экзамен
	
	
	
	36

	
	Курсовая работа
	
	
	
	6
	30

	10
	Итого
	180
	34
	34
	6
	106



5.3 Практические занятия и семинары (лабораторный практикум)

Тема 1. Введение в дисциплину «Экономика туристского рынка»
План занятия
	№ п/п
	Проводимое  мероприятие 
	Форма работы
	Время
	Компетенции

	1
	Обсуждение вопросов по теме
	Устные ответы, дискуссия
	45 мин
	ОК-2

	2
	Доклады по теме 
	Доклады, дискуссия
	45 мин
	ОК-2

	
	ИТОГО
	
	90 мин
(2 часа)
	



Вопросы для контроля знаний на практическом занятии:
1. Понятие, предмет и метод  экономики туризма:
· К какому блоку специализированных экономических дисциплин относиться экономика туризма?
· Понятие экономики туризма? Привести примеры разных определений туризма. 
· Что является сферой исследования экономики туризма
· Объект исследования и предмет исследования туризма? 
· Предмет исследования экономики туризма? 
· Что является узловыми вопросами изучения экономики туризма?
2. Роль государственного сектора  и особенности его проявление в рыночной экономике?
· Понятие туристской политики государства?
· Какие инструменты использует государство для регулирования туризма назвать и охарактеризовать.
· Охарактеризовать современную структуру управления туризмом в РФ.
· Охарактеризовать структуру управления туризмом в РА.
· Назвать три основных модели государственного управления сферой туризма? Дать им характеристику.
Доклады:
1) Обзор учебной литературы по предмету.
2) Обзор периодических изданий освещающих проблемы, изучаемые в предмете «Экономика туристского рынка».
3) Характеристика закона «Об основах туристской деятельности в РФ»

Тема 2. Факторы формирования туристско-рекреационного комплекса
План занятия
	№ п/п
	Проводимое  мероприятие 
	Форма работы
	Время
	Компетенции

	1
	Экспресс-опрос по теме
	Устные ответы
	15 мин
	ОК-2

	2
	Доклады по теме 
	Доклады, дискуссия
	30 мин
	

	3
	Обсуждение вопроса «Нужна ли туристская рента, как плата за пользование туристскими ресурсами в регионе?»
	Дискуссия, дебаты
	45 мин
	ОК-2

	
	ИТОГО
	
	90 мин
(2 часа)
	



Вопросы для контроля знаний на практическом занятии:
1. Определите значение земельных ресурсов для развития туризма.
уотрасли.69изма: Учебник. - М:льно-культурном сервисе и туризме. 
2. Туристская рента, как факторный доход от использования туристских ресурсов:
· Дайте определение понятия «туристские ресурсы».
· Дайте характеристику формам туристской ренты (монопольная, дифференциальная и абсолютная ренты).
· В чем значение туристской ренты в системе экономических отношений?
· Определите принципиальные основы распределения и использования туристской ренты.
· Опишите механизм распределения и использования туристской ренты.
3. Определите особенности труда как фактора туристской отрасли.
4. В чем заключаются особенности формирования и использования капитала и  определения капиталоотдачи в туризме?
5. Дайте характеристику дополнительных факторов, влияющих на развитие туризма: предпринимательство, информация.
Доклады:
1. Ресурсы отрасли туризма и их эффективное использование. 
2. Влияние туристских ресурсов на развитие индустрии туризма. 
3. Использование пластиковых карт в туризме. 
4. Виртуальные путешествия и расчеты по ним.
5. Особенности автоматизации турбизнеса. 
Дебаты по теме «Нужна ли туристская рента, как плата за пользование туристскими ресурсами в регионе?»

Тема 3. Туристский рынок
План занятия
	№ п/п
	Проводимое  мероприятие 
	Форма работы
	Время
	Компетенции

	1
	Экспресс-опрос по теме
	Устные ответы
	25мин
	ОК-2, ПК-5

	2
	Выполнение практической работы 3.1 
	Решение задач
	155 мин
	ОК-2, ПК-5

	
	ИТОГО
	
	180 мин
(4 часа)
	



Вопросы для контроля знаний на практическом занятии:
1. Сущность, содержание и функции туристского рынка.
· Дать определение туристского рынка разных авторов, сравните их и сделайте соответствующие выводы.
· Дайте понятие туруслуги и назовите три «Н» присущие услуги.
· Назовите специфические отличительные черты туристских услуг.
· Назовите функции туристского рынка приведенные Балабановым И.Т. и Квартальновым В.А.
· Назовите функции туристского рынка, приведенные в учебнике Темного Ю.В. «Экономика туризма».
· В чем заключается роль туристского рынка?
· Что такое емкость туристского рынка?
2. Субъекты туристского рынка.
· Назовите основные субъекты туристского рынка, дайте определение;
· Нарисуйте схему функционирования туристского рынка;
· Нарисуйте схему туристского кругооборота.
3. Механизм функционирования туристского рынка.
· Какие законы лежат в основе функционирования туристского рынка.
· Расскажите в чем заключается суть закона стоимости.
· Дайте понятие закона конкуренции.
· Закон спроса и предложения.
4. Определите особенности сегментации туристского рынка. 
5. Раскройте проблему сезонности функционирования туристского рынка. 
Практическая работа 3.1.
Цель: 
1.Научить студентов применять формулы в решении экономических задач.
2. Развить логическое мышление.
 Задачи.
1. В таблице  представлены различные  ситуации на туристском рынке:
Таблица 1
	Цена, руб.
	Объем спроса кол-во путевок в год
	Объем предложения кол-во путевок  в год

	2000
	7000
	1000

	2500
	6000
	3000

	3000
	5000
	5000

	3500
	4000
	7000

	4000
	3000
	9000


1) Постройте кривые спроса и предложения по данным таблицы.
2) Чему равна равновесия цена на этом рынке?
3) Если цена за путевку составит 2000 рублей, то для данного рынка будет характерны излишки или дефицит? Какой объем?
2. Определите коэффициент эластичности спроса на туристскую путевку, если известно, что при росте цены на путевку  с  4000 ден. ед. до  5000 д.ед., объем спроса на данный товар  составит 200 единиц и 180 ед., соответственно.
3. Функция спроса на туристские услуги  представлена следующим образом  Qd = 40-7p, а функция предложения туристских услуг  Qs =-6+16p.
1) определить равновесную цену (Pe)и равновесный объем продаж (Qe).
2) Как измениться спрос и предложение, если цена станет 4 ед.?
3) Какая ситуация образуется на рынке, если цена снизиться до 1 ед.?
4. В результате повышения цены трехчасовой сплав по Катуни с 200 до 350 рублей, а объем спроса на эту услугу сократится с 800 до 600 человек. Определите тип и коэффициент эластичности спроса по цене.
5. Спрос на туруслуг представлен в виде  уравнения P=10-0.2Qd, а предложение уравнением P=10-0.2Qs.  Определите равновесную цену и равновесный объем продаж.
6. Кривая спроса на туруслугу  задается выражением: Qd=3600-400Р, а кривая предложения Qs=1975+250Р.
1) Постройте графики спроса и предложения, определите равновесную цену и количество.
2) Опишите ситуацию, которая возникает, если будет введена фиксированная цена на данный товар, равная 2 тыс. дн.ед. 
7. Постройте кривую спроса на туры в Болгарию, если:
Таблица 2
	Цена одного тура, $
	Количество проданных туров, путевок

	200
	600

	220
	400


 На основании полученной кривой спроса, определить эластичность спроса по цене. Как измениться положение кривой спроса при росте доходов потребителей. Ответ обоснуйте.
8. Определите коэффициент эластичности спроса от доходов на туристские товары и услуги и объем спроса населения города на планируемый год, если: объем спроса на душу населения в базисном году 7 млн. руб., в отчетном  -8,8 млн. руб.; в планируемом  году денежные доходы возрастут на 5 %; численность населения города составляет 500 тыс. человек
9. Определите объем спроса на отдых в Турции по городу в планируемом году на основе следующих данных: численность населения города в текущем году составляет 220 тыс. чел.; численность населения в планируемом году увеличиться на 4 %; спрос на отдых в Турции на душу населения в текущем году по стоимости составил 23 тыс. рублей; коэффициент эластичности спроса на отдых в Турции  равен 1,3; денежные доходы на душу населения в планируемом году возрастут на 3%.
10. Рассчитать сезонность выручки от реализации туристского продукта в регионе на основе следующих данных:
Таблица 3
Выручка от реализации туристского продукта в регионе (млн. руб.).
	Годы
	Сумма выручки в месяц
	Итого

	
	01
	02
	03
	04
	05
	06
	07
	08
	09
	10
	11
	12
	

	1 год
	30
	38
	43
	58
	66
	80
	97
	103
	90
	75
	60
	42
	

	2 год
	37
	44
	50
	65
	73
	85
	110
	118
	105
	90
	55
	45
	

	3 год
	36
	42
	51
	67
	76
	94
	106
	120
	107
	85
	63
	47
	

	Итого
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	У1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Кс
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Кс = (У1/У)*100%, где Кс – коэффициент сезонности, У1 –средний уровень объема реализованных услуг отдельного месяца, руб., У – среднемесячный объем реализованных услуг за расчетный период, руб.
11. Рассчитать сезонность выручки от реализации туристского продукта в регионе и длительность туристского сезона на основе следующих данных:
Таблица 4
Выручка от реализации туристского продукта в регионе (млн. руб.).
	Годы
	Сумма выручки в месяц

	
	01
	02
	03
	04
	05
	06
	07
	08
	09
	10
	11
	12

	1 год
	20
	19
	23
	28
	41
	47
	62
	61
	61
	55
	50
	30

	2 год
	22
	20
	25
	26
	43
	48
	64
	63
	64
	56
	52
	31

	3 год
	21
	21
	26
	29
	44
	50
	66
	65
	67
	57
	53
	31



Тема 4. Система статистического учета и отчетности в туризме
План занятия
	№ п/п
	Проводимое  мероприятие 
	Форма работы
	Время
	Компетенции

	1
	Словарный диктант
	Письменная работа
	20 мин
	ОК-2

	2
	Выполнение практической работы 4.1 
	Решение задач
	70 мин
	ОК-2

	
	ИТОГО
	
	90 мин
(2 часа)
	



Слова на словарный диктант:
Экономика туризма, объект исследования, сфера исследования, субъект исследования, предмет исследования, туристская политика государства, экономические рычаги воздействия государства на туризм, туристская рента, монопольная туристская рента, дифференциальная туристская рента, абсолютная туристская рента, туристские ресурсы, капитала в туризме, особенности рабочей силы в туризме, перечислить дополнительные факторы в туризме, туристский рынок, закон стоимости, закон спроса, закон предложения, закон конкуренции, сезонность функционирования туристского рынка, сегментация туристского рынка, статистика туризма, система статистических показателей, прямое и косвенное влияние туризма на экономику, эффективность туризма, мультипликатор, основные форма статистической отчетности в туризме. 
Практическая работа 4.1
Цель: 
1.Научить студентов применять формулы в решении экономических задач;
2. Развить логическое мышление
 Задачи.
1.Определите количество туродней за летний сезон 2003 года на туристкой базе «Шамбала», если известно, что количество туристов посетивших турбазу составило 500 человек, база предлагала следующие программы обслуживания:
· «Уик-энд на берегу Катуни» (3-дневный отдых на базе)
· «Лечебно-оздоровительный тур» (9-дневный отдых на базе)
· «Летние каникулы в Горном Алтае» (14-дневный отдых на базе)
2. Определите величину суммарных расходов туристов в регионе, если известны следующие данные: ежедневно турист в среднем  расходует сбережение по следующим направлениям (в день): питание – 200 рублей; проживание – 400 рублей; расходы на экскурсионное обслуживание – 500 рублей; прочие расходы -200 рублей.
Количество туристов посетивших регион составило 413 000 человек, а средняя продолжительность пребывания туристов в регионе составило 5 дней.
3. Используя расчеты предыдущей задачи рассчитайте мультипликативный эффект от туризма полученный регионом, если известно, что мультипликатор равен 1,9
4. Опираясь на данные таблицы 1, определите мощность коечного фонда Республики Алтай.
Таблица 1
Мощность коечного фонда Республики Алтай
	Майминский район

	Койко-место круглогодичного использования
	 
	 
	 
	146

	Койко-место сезонного использования
	 
	 
	 
	840

	Чемальский район

	Койко-место круглогодичного использования
	 
	 
	 
	707

	Койко-место сезонного использования
	 
	 
	 
	842

	Усть-косинский район

	Койко-место круглогодичного использования
	 
	 
	 
	22

	Койко-место сезонного использования
	 
	 
	 
	75

	Турачакский район

	Койко-место круглогодичного использования
	 
	 
	 
	118

	Койко-место сезонного использования
	 
	 
	 
	568

	Усть-Канский район

	Койко-место круглогодичного использования
	 
	 
	 
	8

	Койко-место сезонного использования
	 
	 
	 
	30

	Онгудайский район

	Койко-место круглогодичного использования
	 
	 
	 
	326

	Койко-место сезонного использования
	 
	 
	 
	24

	Кош-Агачский

	Койко-место круглогодичного использования
	 
	 
	 
	25

	Койко-место сезонного использования
	 
	 
	 
	54

	Улаганский район

	Койко-место круглогодичного использования
	 
	 
	 
	20

	Койко-место сезонного использования
	 
	 
	 
	86

	Горно-Алтайск

	Койко-место круглогодичного использования
	 
	 
	 
	204

	Койко-место сезонного использования
	 
	 
	 
	 


5. Опираясь на данные таблицы 2, рассчитайте долю внутрирегиональных и межрегиональных потоков в общих выездных потоках регионов. Сделайте выводы о различии соотношения внутрирегионального и межрегионального туризма в различных регионах.
Таблица 2
Распределение выездного туристского потока по принимающим туристов регионам
	Регион




	Численность выехавших с туристскими целями в 2003 г., млн.

	
	Всего в мире
	В том числе в регионы

	
	
	В тот же регион
	В другой регион

	
	698,8
	561,9
	136,9

	Африка
	16,1
	12,8
	3,3

	Северная и Южная Америка
	133,2
	94,6
	38,6

	Восточная Азия и Тихоокеанский регион
	115,9
	87,9
	27,9

	Европа
	414,8
	356,9
	57,9

	Ближний Восток
	11,7
	8,1
	3,6

	Южная Азия
	7,2
	1,6
	5,6


6. Опираясь на данные таблицы 3:
а)	определите 10 стран—лидеров по доходам от международного туризма в
1980 и 1998 гг. Проанализируйте изменения в данном списке;
б)	рассчитайте суммарную долю десяти ведущих стран в мировых доходах
от международного туризма;
в)	определите 10 стран — лидеров по расходам в связи с международным
туримом в 1980 и 1998 гг. Проанализируйте изменения в данном списке;
г)	рассчитайте суммарную долю десяти ведущих стран в мировых расходах международных туристов.
Таблица 3
Расходы и доходы от международного туризма в 1980—1990-е гг
	Страны



	Доходы от международного туризма
	Расходы в связи с международным туризмом

	
	Млн. долл.
	% к экспорту товаров и
услуг
	Млн. долл.
	% к экспорту товаров и
услуг

	
	1980
	1998
	1980
	1998
	1980
	1998
	1980
	1998

	Мир в целом
	101399
	439969
	4,6
	6,3
	102144
	365243
	4,8
	6,1

	США
	10 058
	71250
	3,7
	7,6
	10385
	56 105
	3,6
	5,1

	Канада
	2284
	9393
	3,0
	3,8
	3122
	10 755
	4,4
	4,5

	Япония
	644
	3742
	0,4
	0,9
	4593
	28 815
	2,9
	7,9

	Германия
	6566
	16 429
	2,9
	2,6
	20599
	46 939
	9,1
	8,0

	Франция
	8235
	29 931
	5,4
	7,7
	6027
	17 791
	3,9
	5,2

	Великобритания
	6932
	20 978
	4,7
	5,6
	6393
	32 367
	5,1
	8,4

	Италия
	8213
	29 809
	8,4
	9,6
	1997
	17 579
	1,7
	6,5

	Испания
	6968
	29 737
	21,7
	18,7
	1229
	5005
	3,2
	3,2

	Мексика
	5393
	7897
	23,8
	6,1
	4174
	4268
	15,1
	3,1

	Бразилия
	1794
	3678
	8,2
	6,3
	1160
	5731
	4,2
	7,7

	Индия
	1150
	3124
	10,2
	6,6
	113
	1713
	9,7
	2,9

	Малайзия
	265
	2456
	1,9
	3,4
	470
	2478
	3,5
	2,7

	Таиланд
	867
	5934
	10,9
	9.1
	244
	1448
	2,4
	3,0

	Тунис
	601
	1557
	18,4
	18,4
	55
	168
	1,5
	1,0

	Филиппины
	320
	2413
	4,4
	6,5
	105
	1950
	1,1
	4,9

	Россия
	
	6508
	
	7,4
	
	8279
	
	11,2


7. Проанализировать туристский оборот России (определить долю въездного и выездного туризма, изменение в туристском потоке в 2007 году по сравнению с 2006 и 2005 годами), используя данные таблицы 4.
Таблица 4
Показатели, характеризующие российский туристский рынок
 в 2005-2007 годы (тыс. чел.)
	Показатель
	2005
	2006
	2007

	Выездной поток
	11711,1
	12630,9
	18370,6

	Въездной поток
	15805,2
	18495,6
	21169,1

	Туристский оборот
	27516,3
	31126,5
	39539,7


8. В 2005 году Турцию посетило 700 тыс. человек. Определить количество туродней, если продолжительность туров варьировалась от 10 до 20 дней.
9. В 2006 Болгарию посетило 500 тыс. человек. Определить количество туродней, если продолжительность туров варьировалась от 10 до 30 дней.
10. Определить какое количество туристов посетило Египет, если количество туродней в 2003 году составило 14 000 000,  а туры длились от 10 до 30 дней.
11. Число койко-мест гостиничного комплекса региона составляет 3000, число койко-мест на турбазах составляет 2000 мест. Сезон литься с июня по август. Определить мощность коечного фонда в регионе, если гостиницы работают круглогодично, а турбазы сезонно.
12. Определить число койко-мест на турбазах в период с июня по сентябрь, если число койко-мест гостиничного комплекса региона составляет 10 000, а мощность коечного фонда региона – 413 800 койко-мест (гостиницы работают круглогодично, а турбазы сезонно).

Тема 5. Предпринимательство в туризме
План занятия
	№ п/п
	Проводимое  мероприятие 
	Форма работы
	Время
	Компетенции

	1
	Экспресс-опрос по теме
	Устные ответы
	15 мин
	ОК-2

	2
	Выполнение практической работы 5.1 
	Письменная работа
	75 мин
	

	
	ИТОГО
	
	90 мин
(2 часа)
	



Вопросы для контроля знаний на практическом занятии:
1. Сущность и содержание предпринимательской деятельности в туризме:
· Что такое предпринимательство?
· Дайте определение классического и инновационного предпринимательства.
· Каким должен быть предприниматель, что бы осуществлять предпринимательскую деятельность?
· Назовите стадии предпринимательской деятельности
· Что такое предпринимательская среда и какие группы условий туда включаются?
· Назовите виды предпринимательской деятельности в туризме.
2. Формы организации бизнеса в туризме. 
· Что такое индивидуальный бизнес его преимущества и недостатки?
· Что такое юридическое лицо, назовите основные признаки?
· Назовите организационно-правовые формы юридических лиц?
· Дайте краткую характеристику каждой формы, назовите недостатки и преимущества?
Практическая работа 5.1
Цель: 
1) Научить студентов обобщать материал.
2) Научить студентов на практике применять метод сравнения.
3) Развить логическое мышление.
Задание:
Заполнить таблицу сделать выводы.
 Таблица 1
Сравнительные характеристики организационно-правовых форм
	Наименование/характеристики
	ИП
	ООО
	ОДО
	ТВ
	ПТ
	ОАО
	ЗАО

	1
	
	
	
	
	
	
	

	2
	
	
	
	
	
	
	

	3
	
	
	
	
	
	
	

	4
	
	
	
	
	
	
	

	5
	
	
	
	
	
	
	

	6
	
	
	
	
	
	
	

	7
	
	
	
	
	
	
	

	8
	
	
	
	
	
	
	



Тема 6. Основные и оборотные фонды, нематериальные активы туристских предприятий
План занятия
	№ п/п
	Проводимое  мероприятие 
	Форма работы
	Время
	Компетенции

	1
	Экспресс-опрос по теме
	Устные ответы
	25 мин
	ОК-2

	2
	Выполнение практической работы 6.1 
	Решение задач
	65 мин
	

	
	ИТОГО
	
	90 мин
(2 часа)
	



Вопросы для контроля знаний на практическом занятии:
1. Сущность, состав и кругооборот фондов в туризме. 
· Что такое капитал, различие собственного и заемного капитала?
· Что является необходимым условием ведения хозяйственной деятельности любого предприятия индустрии туризма? 
· На какие два вида подразделяется материально-вещественный капитал, и дайте определение каждому из видов?
·  Что такое основные и оборотные  производственные фонды и в чем их отличие?
2. Основные фонды предприятий туристского комплекса. 
·  Что относится к основным фондам предприятия туристской индустрии?
·  Что называется активными и пассивными основными фондами?
· Что такое физический и моральный износ?
· Как осуществляется воспроизводство капитала?
· По каким показателям оценивается воспроизводство основного капитала?
· Назовите основные причины выбытия основных фондов.
· Как рассчитываются такие показатели как фондоотдача, фондоемкость, рентабельность, фондовооруженность?
3. Сущность и состав оборотных фондов.
· Что такое оборотные фонды?
· Из каких двух частей состоят предметы труда, входящие в состав оборотных фондов?
· Чем оборотные фонды отличаются от основных фондов?
· Что включается в состав оборотных фондов?
· Что такое фонды обращения?
· Что такое нематриальные активы?
· Какие формы управления движением нематериальных активов бывают?
Практическая работа 6.1.
Цель: 
1.Научить студентов применять формулы в решении экономических задач;
2. Развить логическое мышление.
 Задачи.
1. Стоимость основных  производственных фондов туристского комплекса «Берель» на начало года составила 25 100 000 рублей. Первого июня было введено в эксплуатацию три новых коттеджа на общую сумму 3 000 000 рублей. В связи с износом 1 октября было списано оборудование на сумму 2 500 000 рублей, а в связи с моральным устареванием 1 декабря выбыло основных фондов на сумму 800 000 рублей. Определить среднегодовую стоимость основных фондов, стоимость основных фондов на конец года, коэффициенты прироста и выбытия.
 2. Стоимость основных фондов в гостиничном предприятии на 1 января 2005 года составляла 10 мил. Руб. В течении года в фитнес-центре установлено 5 новых  тренажеров по 250 000 руб. каждый. Четыре тренажера устаревшей модификации на 1 сентября 2005 года были проданы по 80 000 руб. каждый. Определите среднегодовую стоимость основных производственных фондов, коэффициента прироста, обновления, выбытия, прирост основного капитала за год.
3. Стоимость основных фондов туристского комплекса «Манжерок» на начало отчетного года составили 18 136 000  рублей. С первого мая этого года выбыло основных фондов на сумму 1 235 000 рублей, а с 1 ноября того же года введены в действие новые фонды стоимостью 1 450 000 рублей. Объем реализованных услуг составил 9 132 000 рублей, прибыль 2 500 000 рублей,  а общая численность персонала – 150 человек. Рассчитайте среднегодовую стоимость основных фондов, фондоотдачу, фондоемкость, фондовооруженность, рентабельность.
4. Гостиница «Алтай» за 2005 год продала  4 180 путевок по цене 1 500 рублей. Среднегодовая стоимость основных фондов гостиницы на 1 января этого года составила 2 125 000 тыс. рублей. За год было приобретено новое оборудование, которое было введено в действие с начала августа. Стоимость нового оборудования – 45 тыс. рублей. Определите фондоотдачу, и фондоемкость на начало следующего года.
5. Туроператор  реализовал путевок на сумму 7 759 000 рублей. Величина оборотных средств  участвующих в одном обороте составила 1 000 000 рублей. Средняя величина оборотных средств составила 1 500 000 руб. Рассчитать коэффициент оборачиваемости; продолжительность одного оборота в днях;  коэффициент загрузки (закрепления) средств в обороте.
6. В отчетном году туристское предприятие предоставило услуги клиентам на сумму 300 000 рублей. При этом среднегодовая сумма оборотных средств составила лишь 250 200 рублей. Туристское предприятие в следующем году намерено увеличить объем предоставляемых услуг на 12%, а оборачиваемость оборотных средств ускорить на 16%. Определите потребность туристского предприятия в оборотных средствах и возможную сумму их высвобождения за счет коэффициента оборачиваемости.

Тема 7. Особенности формирования затрат, ценообразования и налогообложения  туристских услуг
План занятия
	№ п/п
	Проводимое  мероприятие 
	Форма работы
	Время
	Компетенции

	1
	Словарный диктант по теме
	Письменная работа
	20 мин
	ОК-2, ПК-5

	2
	Выполнение практической работы 7.1 
	Решение задач
	160 мин
	

	
	ИТОГО
	
	180 мин
(4 часа)
	



Вопросы для контроля знаний на практическом занятии:
1. Сущность и содержание себестоимости туристских услуг.
· Чем себестоимость продукции отличается от затрат и расходов?
· Что такое прямые и косвенные затраты?
· Что такое производственные и не производственные затраты, одноэлементные и комплексные, планируемые и не планируемые?
2. Система учета затрат директ-костинг. 
· В чем заключается сущность метода директ-костинг?
· Что такое постоянные и переменные затраты?
· Какие мероприятия нужно осуществить, что правильно разделять затраты на переменные и постоянные?
· На какие виды подразделяются переменные затраты?
· Какие виды постоянных затрат бывают?
· На какие два вида делятся скачкообразные затраты?
· В чем преимущества метода директ-костинг?
· Что такое точка безубыточности и что она показывает, что обозначают такие показатели как порог рентабельности, запас финансовой прочности, операционный рычаг?
3.Особенности калькулирования затрат по формированию туров.
· Что такое калькуляция и чем она отличается от сметы?
· Что такое позаказный метод калькулирования?
· Какие учетные процедуры проводятся при позаказном методе?
· Каким образом при позаказном методе  осуществляется распределение косвенных накладных расходов?
· По каким экономическим элементам группируются затраты туристской фирмы для определения структуры себестоимости?
· Как группируются  затраты предприятий туризма, согласно методическим рекомендациям по  калькулированию  полной себестоимости?
· Какие виды калькуляций различают?
4. Сущность и структура цен на туристские услуги.
· Назовите внешние факторы, влияющие на ценообразование.
· Назовите внутренние факторы, влияющие на ценообразование.
· Назовите основные методы ценообразования и преимущества и недостатки каждого из них.
· В чем заключаются особенности ценообразования в туризме?
Слова на словарный диктант: 
Предпринимательство, классическое предпринимательство, инновационное предпринимательство, предпринимательская среда, экономические условия предпринимательской среды, социальные условия предпринимательской среды, правовые условия предпринимательской среды, виды предпринимательской деятельности в туризме, индивидуальный бизнес, юридические лица, на какие две большие группы делаться юридические лица, какие два вида организационно-правовых форм включают хозяйственные общества, какие  виды организационно-правовых форм включают хозяйственные общества, ООО, ОДО, полное товарищество, товарищество на вере, ОАО, ЗАО, капитал, собственный капитал, заемный капитал, основной капитал, оборотный капитал, основные производственные фонды, оборотные производственные фонды, активные основные фонды, пассивные основные фонды, физический износ основных фондов, моральный износ основных фондов, фондоотдача, фондоемкость, рентабельность, фондовооруженность, себестоимость  туристского продукта, затраты, прямые и косвенные, производственные и непроизводственные затраты, одноэлементные и комплексные затраты, планируемые не планируемые затраты, постоянные затраты (условно-постоянные), переменные затраты (условно-переменные), скачкообразные постоянные затраты, валовая маржа, точка безубыточности, порог рентабельности, запас финансовой прочности, эффект операционного рычага, калькуляция, фактическая калькуляция, плановая калькуляция, инвестиции в туризме, субъект инвестирования, объекты инвестиционной деятельности, государственная  инвестиционная политика, региональная  инвестиционная политика, инвестиционная политика туристского предприятия. 
Практическая работа 7.1
Цель: 
1.Научить студентов применять формулы в решении экономических задач;
2. Развить логическое мышление.
Задачи:
1. В ресторане имеется 22 стола, которые обслуживают три официанта. Норма обслуживания на одного официанта составляет  шесть столов. В целях повышения качества обслуживания администрация принимает решение о принятии на работу еще одного официанта. Поскольку официанты получают повременную заработную плату, то эти затраты для ресторана являются постоянными. При приеме на работу четвертого официанта постоянные затраты скачкообразно увеличиваются и остаются опять постоянными в течение определенного периода. Оплата труда  одного официанта составляет 10 000 рублей в месяц
Рассчитайте холостые и полезные затраты при приеме 4 официанта, и определите эффективно или не эффективно используются ресурсы. Предложите свои меры. 
2. Турфирма оказывает одну услугу. Средние переменные издержки на ее производство и реализацию составляют 90 руб. Цена единицы туруслуги равна 120 руб. Постоянные издержки составляют 30 тыс. руб. Требуется рассчитать, какую прибыль получит фирма при реализации 1 тыс., 3 тыс., 5 тыс. единиц этой услуги. Расчеты осуществляются двумя методами: методом учета полной себестоимости и методом директ-костинг.
3. Фирма оказывает одновременно два типа услуг: А и Б. Данные об объемах продаж, ценах и затратах приведены в таблице:
Таблица 1
Объемы продаж, цены услуг А и Б и издержки производства.
	Показатель
	Услуги

	

	А
	Б

	Объем продаж (единиц услуги)
	6 000
	4 000

	Цена реализации единицы услуги (руб.)
	520
	900

	Переменные издержки на единицу услуги (руб.): топливо и другие предметы труда 
заработная плата
 переменные производственные накладные расходы переменные сбытовые накладные расходы
	
200 
140
50
50
	
350
 200
100 
120

	Постоянные издержки (тыс. руб.): 
административные 
производственные 
сбытовые
	
180
500
220


Требуется определить:
а) 	размер прибыли, получаемой фирмой за месяц;
б)	среднюю величину маржинального дохода  для каждой услуги;
в) 	коэффициент валовой маржи для каждой услуги;
г)	 размер прибыли, которую получит фирма, если расширит продажу услуги А до 7000 штук, а услуги Б - до 4500 штук.
4. Фирма производит и реализует одну услугу. Переменные издержки на единицу этой услуги составили (руб.):
сырье, топливо и другие предметы труда - 200; 
заработная плата- 160;
переменные производственные накладные расходы - 80; 
переменные сбытовые накладные расходы - 40.
Итого: 480.
Цена единицы услуги - 600.
Постоянные издержки составили 136 тыс. руб.
Требуется определить, сколько единиц услуги должна реализовать фирма, чтобы обеспечить получение прибыли в размере 32 тыс. руб.
5. Фирма планирует оказать 10 тыс. единиц услуги. Средние переменные издержки на производство и реализацию одной услуги составляют 150 руб., постоянные издержки - 2 500 тыс. руб. Фирма планирует получить прибыль в размере 500 тыс. руб. По какой цене следует продавать услугу?
6. Фирма оказывает одну услугу. Ее деятельность характеризуется следующими данными (тыс. руб.):
выручка от реализации - 150;
переменные издержки - 100;
постоянные издержки - 40;
прибыль	-  10.
Определить точку безубыточности, порог рентабельности, запас финансовой прочности, эффект операционного рычага
7. Фирма оказывает два типа услуг: А и Б. Данные ее деятельности представлены в табл. 2
Таблица 2
Выручка, издержки и прибыль при оказании услуг А и Б, тыс. руб.
	Показатель
	Услуга А
	Услуга Б
	Всего

	Выручка
	910
	740
	1 650

	Переменные издержки
	700
	680
	1 380

	Постоянные издержки
	
	
	230

	Прибыль
	
	
	40


Требуется оценить положение фирмы, рассчитав  точку безубыточности, порог рентабельности и запас финансовой прочности, эффект операционного рычага.
Как изменяться рассчитанные ранее показатели, если  увеличится выручка от  производство услуги А на 150 тыс. рублей, а услуги Б на 205 тыс. рублей. Переменные затраты соответственно вырастут на 105 тыс. руб. и 180 тыс. руб. Постоянные останутся на том же уровне.
8. Фирма оказывает один вид услуг. Имеются следующие исходные данные:
постоянные издержки - 300 тыс. руб.; 
цена единицы услуги - 600 руб.; 
средние переменные издержки - 450 руб.
Надо определить: а)  точку безубыточности; б) порог рентабельности; в) объем продаж, обеспечивающий прибыль фирмы в размере 150 тыс. руб.
9. Выручка туристской фирмы «Клер» от реализации  туров в Италии (классический семидневный тур в Рим) в первый год составила 336000 долларов. Переменные издержки составили 284088 долларов, а постоянные затраты – 45797 долларов. В следующем году выручка возросла на 8,5 %, при этом на эту же величину увеличились переменные затраты. Постоянные затраты остались прежними. Необходимо рассчитать, на сколько увеличиться прибыль фирмы, и сколько составить операционный рычаг.
10. Туроператор по Болгарии, туристская фирма «Элегия» производит расчет прибыли для того, чтобы узнать, сколько ей понадобиться реализовать туров в Болгарию за год, чтобы окупить свои затраты и получать прибыль. При этом средняя стоимость  тура составляет 650$, переменные издержки на один тур – 305$, объем реализации за год – 2500  туров, сумма постоянных годовых затрат - 378000$.
11. Гостиница среднего класса «Отдых путника» имеет фонд 25 номеров. Средняя загрузка гостиницы составляет 88%. Средняя Стоимость одного номера -125$ в сутки при себестоимости 80$  в сутки, причем 65$ приходиться на переменные. Необходимо найти уровень снижения выручки от реализации номерного фонда гостиницы «Отдых путника», который она сможет выдержать без серьезной угрозы для своего финансового состояния.
12.Финансовому менеджеру туристкой фирмы «Дорога» необходимо проанализировать следующие показатели операционного анализа за 2007 и 2008 годы: точку безубыточности, порог рентабельности, запас финансовой  прочности и операционный рычаг. Данные для анализа представлены в таблице.
 Таблица.3
Данные для операционного анализа
	Показатели
	Величина показателя, руб.

	
	2007
	2008

	Выручка от реализации туров
	2  320 500
	2 516 000

	Переменные затраты на один тур
	15 200
	18 500

	Постоянные затраты
	675 000
	675 000

	Цена одного тура
	35 700
	42 100



Тема 8. Инвестиции в туризме
План занятия
	№ п/п
	Проводимое  мероприятие 
	Форма работы
	Время
	Компетенции

	1
	Экспресс-опрос по теме
	Устные ответы
	15 мин
	ОК-2

	2
	Выполнение практической работы 8.1 
	Решение задач
	75 мин
	

	
	ИТОГО
	
	90 мин
(2 часа)
	



Вопросы для контроля знаний на практическом занятии:
1. Дайте определение понятию инвестиций в сфере туризма. 
2. Какие факторы влияют на инвестиционную политику в сфере туризма?
3.  Назовите субъекты и объекты инвестирования в сфере туризма.
4.  Каким образом классифицируются уровни инвестиционной политики в сфере туризма?
5. Охарактеризуйте особенности формирования инвестиционной политики на туристском предприятии.
6. Какие методы используются для оценки эффективности инвестиций в туризме?
Практическая работа 8.1
Цель: 
1.Научить студентов применять формулы в решении экономических задач;
2. Развить логическое мышление.
Задачи:
1.Рассчитайте чистый приведенный доход по проекту, если известны следующие данные
Таблица 1
Доход от реализации проекта  и инвестиции по годам  2005-2009 гг.
	Года 
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009

	Доходы 
	2 568 539
	3 891 456
	4 298 701 
	5 802 691
	8 569 114

	Инвестиции
	10 000 000
	2 000 000
	500 000
	0
	0


Коэффициент дисконтирования равен 0,3.
Сделайте вывод стоить принимать этот проект к реализации.
2.Рассчитайте индекс рентабельности по проекту, если известны следующие данные
Таблица 2
Доход от реализации проекта  и инвестиции по годам  2005-2008 гг.
	Года 
	2005
	2006
	2007
	2008

	Доходы 
	349 100
	949 305
	 2 2226 300
	2 450 000

	Инвестиции
	100 000
	1 000 000
	0
	0


Коэффициент дисконтирования равен 0,12. Сделайте вывод, на сколько проект эффективен.
3. Туристской фирме предложен инвестиционный проект стоимостью $ 300000 со следующими финансовыми потоками: 1-й год – $78 974; 2-й год – $89 048; 3-й год - $98 118, 4-й год - $74 434. Ставка дисконта составляет 12%. Необходимо определить NPV и дать рекомендации к принятию решения о эффективности проекта.
4.Для предприятия «Лагуна» объем начальных вложений составил $700000. После уплаты налогов ожидаются доходы по годам: 1-й год – $98 864; 2-й год – $109 060; 3-й год - $98 718, 4-й год - $120 438.  Определите IRR при процентной ставке 15%.
5.Туристское предприятие «Гольфстрим» рассматривает инвестиционный проект, стоимость которого составляет $ 200000  рублей. Дисконтированные денежные потоки от его реализации представлены в таблице. Для принятия инвестиционного решения финансовому менеджеру необходимо определить индекс рентабельности инвестиционного проекта.
Таблица 3
Данные для расчета
	Год
	Дисконтированные потоки от проекта, $ 

	2008
	61 489

	2009
	63 027

	2010
	56 031

	2011
	40 950

	Итого
	


6.Руководством туристской фирмы было принято решение  о приобретении нового компьютера для замены устаревшего. Первоначальные затраты на покупку и установку оборудования составили 10000 рублей. Доход фирмы ожидается в размере 3000 рублей в расчете за год. Руководство фирмы считает затраты на приобретение оборудования оправданными, если они окупятся в течении 6 лет. Прибыль  в течении каждого года из шести лет эксплуатации оборудования будет равной 2000 рублей, амортизация - 1000 рублей. Налог на прибыль 30%. необходимо определить срок окупаемости оборудования  и целесообразно ли, исходя их экономической оправданности срока службы, приобретать новое оборудование?
7.Руководство труфирмы «Алтай-Тур» хочет приобрести новый экскурсионный микроавтобус. Машина стоит 90 000 долл. Затраты на доставку и постановку на усчет машины составят 4000 долл. Налог на прибыль 30%. Доход, прибыль и амортизация по годам представлены в таблице 4.
Таблица 4
Исходные данные
	Годы 
	Доход, долл.
	Прибыль, долл.
	Амортизация, долл.

	1
	15 000
	12 000
	7 000

	2
	25 000
	17 000
	7 000

	3
	25 000
	22 000
	7 000

	4
	35 000
	27 000
	7 000

	5
	45 000
	27 000
	7 000


Определить на каком году эксплуатации микроавтобус полностью себя окупит?

Тема 9. Итоговая контрольная работа 
План занятия
	№ п/п
	Проводимое  мероприятие 
	Форма работы
	Время
	Компетенции

	1
	Контрольная работа по курсу
	Электронное тестирование
	90 мин
	ОК-2, ПК-5

	
	ИТОГО
	
	90 мин
(2 часа)
	



5.4 Самостоятельная работа

	п\п
	Темы
	Содержание работы
	Количество часов
	Формы отчетности
	Сроки контроля

	
1.
	Введение в дисциплину «Экономика туристского рынка»
	Подготовка к семинарскому занятию
	1
	Опрос на занятии
	К занятию № 1

	
	
	Подготовка докладов
	2
	Доклад 
	

	
	
	Подготовка к экзамену
	3
	Опрос на экзамене
	

	2.
	Факторы формирования и развития туристско-рекреационного комплекса
	Подготовка к семинарскому занятию
	2
	Дебаты 
Опрос на занятии
	К занятию № 2

	
	
	Подготовка докладов
	2
	Доклад 
	

	
	
	Подготовка к экзамену
	4
	Опрос на экзамене
	

	3.
	Туристский рынок
	Подготовка к экзамену
	5
	Опрос на экзамене
	К занятию №3-4

	
	
	Самостоятельное решение задач
	2
	Задачи 
	

	
	
	Подготовка к семинарскому занятию
	2
	Опрос на занятии
Практическая работа
	

	4.
	Система статистического учета и отчетности в туризме
	Подготовка к экзамену
	5
	Опрос на экзамене
	К занятию № 5

	
	
	Самостоятельное решение задач
	2
	Задачи 
	

	
	
	Подготовка к семинарскому занятию
	1
	Словарный диктант
Практическая работа
	

	5.
	Предпринимательство в туризме
	Подготовка к экзамену
	4
	Опрос на экзамене
	К занятию №6

	
	
	Подготовка конспекта
	1
	Конспекты 
	

	
	
	Подготовка к семинарскому занятию
	1
	Опрос на занятии
	

	6.
	Основные и оборотные фонды, нематериальные активы туристских предприятий
	Подготовка к экзамену
	5
	Опрос на экзамене
	К занятию № 7

	
	
	Самостоятельное решение задач
	2
	Задачи 
	

	
	
	Подготовка к семинарскому занятию
	1
	Опрос на занятии Практическая работа
	

	7.
	Особенности формирования затрат, ценообразования и налогообложения  туристских услуг
	Подготовка к экзамену
	5
	Опрос на экзамене
	К занятию № 8

	
	
	Самостоятельное решение задач
	2
	Задачи 
	

	
	
	Подготовка к семинарскому занятию
	2
	Словарный диктант
Практическая работа
	

	8
	Инвестиции в туризме
	Подготовка к экзамену 
	5
	Опрос на экзамене
	К  занятию № 9

	
	
	Самостоятельное решение задач
	2
	Задачи 
	

	
	
	Подготовка к семинарскому занятию
	1
	Опрос на занятии Практическая работа
	

	9
	Итоговая контрольная работа
	Подготовка к тестированию
	4
	Тестирование
	К занятию № 10



6 Тематика докладов, конспектов
1. Земельные ресурсы и значение их экологичности для развития туризма.
2. Факторы, препятствующие инвестированию в туркомплекс России.
3. Особенности и сегментация туристского рынка.
4. Особенности труда в туризме.
5. Капитал и капиталоотдача в туризме.
6. Особенности предпринимательства в туризме.
7. Формы организации бизнеса в туризме.
8. Динамика состояния внутреннего туризма в РФ.
9. Франчайзинговые операции и открытие дочерних структур.
10. Инжиниринговые расчеты в туристских фирмах.
11. Современные особенности классификации затрат на производство туристских услуг.
12. Отрасль экономики туризма в системе национального хозяйства.
13. Структура отрасли и организационно-экономические процессы.
14. Функционирование отрасли туризма.
15. Государственные инвестиции и эффективность их использования.
16. Направления привлечения инвестиционных ресурсов в туризме.
17. Специфика привлечения государственных инвестиций.
18.  Стратегия развития российского турбизнеса.
19. Особенности российского туристского рынка на современном этапе.
20. Влияние международного туризма на экономическую и социальную жизнь страны.
21.  Сущность и состав оборотных фондов туристского предприятия.
22.  Особенности налогообложение в туризме.
23.  Применение упрощенной системы налогообложения в туризме.
24. Бизнес-план как один из методов привлечения инвестиций
25. Рабочая сила в туризме и эффективность ее использования.

Тематика курсовых работ
1. Оценка финансовых результатов деятельности туристского предприятия.
2. Анализ конкурентоспособности туристской организации.
3. Конкуренция и риск предпринимательства в туризме.
4. Международный туризм: современное состояние, проблемы и перспективы развития.
5. Механизм функционирования туристских организаций.
6. Модель экономического субъекта предпринимательского типа в туризме.
7. Организационно-экономические основы туристского бизнеса.
8. Факторы развития туристско-рекреационного комплекса.
9. Оценка региональных программ развития туризма.
10. Особенности формирования и развития туристско-рекреационных в РФ.
11. Экономический анализ деятельности туристских организаций.
Анализ затрат на производство и реализацию туристского продукта
12. Анализ предложения экскурсионных услуг в Республики Алтай.
13. Анализа рынка активных туров Республики Алтай
14. Анализ рынка гостиничных услуг Республики Алтай
15. Анализ реализации крупных инвестиционных проектов в сфере туризма на территории Республики Алтай
16. Воспроизводство основных производственных фондов туристского предприятия
17. Обобщающая оценка производственно-хозяйственной деятельности предприятия туризма
18. Организация анализа хозяйственной деятельности туристского предприятия
19. Организация инвестиционной деятельности на туристском предприятии
20. Организация инновационной деятельности на туристском предприятии
21. Организация предпринимательской деятельности в сфере туризма
22. Организация финансовых отношений в сфере туризма
23. Особенности налогообложения малых предприятий в сфере туризма
24. Особенности реализации инвестиционного проекта «Долина Алтая»
25. Особенности обеспечения туристского предприятия оборотными средствами
26. Особенности обеспечения туристского предприятия основными производственными фондами
27. Особенности организации деятельности различных видов туристских предприятий (по выбору)
28. Особенности организации деятельности туристских предприятий  различных организационно-правовых форм (по выбору)
29. Особенности сегментации туристского рынка Республики Алтай
30. Особенности формирования отчетности на туристском предприятии
31. Особенности функционирования туристского рынка Республики Алтай
32. Особенности ценообразования в сфере туризма
33. Разработка бизнес-плана создания туристского предприятия
34. Совершенствование структуры управления туристским предприятием
35. Сравнительный анализ предложения туристских услуг в Республике Алтай и Алтайском крае
36. Формирование себестоимости туристских услуг
37. Формирование спроса и предложения на туристские услуги
38. Формирование финансовых результатов деятельности туристского предприятия
39. Экономическая эффективность деятельности туроператора по организации активных туров


7 Учебно-методическое обеспечение дисциплины
7.1 Нормативно-правовые акты
1. Федеральный закон от 26 декабря 1996 г. №126-ФЗ «Об основах туристской деятельности в Российской Федерации»

7.2 Рекомендуемая литература
7.2.1 Основная литература
1. Темный, Ю.В. Экономика туризма / Ю.В. Темный, Л.Р. Темная. - М. : Финансы и статистика, 2010. - 448 с. - ISBN 978-5-279-03468-0 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=63605 (24.01.2016).
2. Дмитриев, Михаил Николаевич. Экономика туристского рынка [Текст] : учебник для вузов / М. Н. Дмитриев, М. Н. Забаева, Е. Н. Малыгина. - 2-е изд., перераб. и доп. - Москва : ЮНИТИ- ДАНА, 2013. - 311 с.
3.  Экономика туризма: учебник/М.А. Морозов, Н.С. Морозова, Ш.А. Карпова, Л.В. Хорева. - М.: Федеральное агентство по туризму, 2014. - 320 с.

7.2.2. Дополнительная литература
1. Соболева, Е.А. Финансово-экономический анализ деятельности турфирмы / Е.А. Соболева, И.И. Соболев. - М. : Финансы и статистика, 2010. - 112 с. - ISBN 5-279-02825-8 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=59576 (24.01.2016).
2. Морозов, Михаил Анатольевич. Экономика и предпринимательство в социально-культурном сервисе и туризме [Текст] : учебное пособие для вузов / М. А. Морозов. - 4-е изд., стереотип. - Москва : ИЦ Академия, 2008. - 288 с.
3. Экономика. Туризм. Сборник студенческих работ / под ред. И.А. Куянцев. - М. : Студенческая наука, 2012. - 1215 с. - (Вузовская наука в помощь студенту). - ISBN 978-5-906419-91-0 ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=214437 (24.01.2016).
4. Дмитриев, Михаил Николаевич. Экономика туристского рынка [Электронный ресурс] : учебник / М. Н. Дмитриев, М. Н. Забаева, Е. Н. Малыгина. - 2-е изд., перераб. и доп. - Электрон. текстовые дан. - Москва : Юнити-Дана, 2012. - 311 с
5. Дмитриев, М. Н. Экономика туристского рынка [Электронный ресурс] : учебник / М. Н. Дмитриев, М. Н. Забаева, Е. Н. Малыгина. - 2-е изд., перераб. и доп. - Электрон. текстовые дан. - Москва : Юнити-Дана, 2011. - 312 с.


8 Образовательные технологии
При реализации программы дисциплины «Экономика туристского рынка» используются различные образовательные технологии.
8.1 Использование информационных технологий
Программное обеспечение и Интернет-ресурсы
1. http://www.travel-net.ru, http://www.rtn.ru  - Российская Туристическая сеть (РТС)
2. http://www.btp.ru - деловой Туристический Портал
3. http://www.km.ru/tourism - портал «Путешествия и туризм» от мультипортала «Кирилл и Мефодий»
4. http://www.turgid.ru - портал «Туристический гид»
5. http://www.tourpoisk.orc.ru - туристическая поисковая система
6. http://www.belti.msk/ru/tours -  Интернет-каталог туристических услуг
7. http://www.travel.ru - сервер «Туризм и путешествия»
8. http://www.tours.ru/ - сервер «100 дорог»
9. http://www.tos.ru - туристская Информационная система
10. http://www.tournews.ru - сеть Магазинов Горящих путевок
11. http://www.columb.ru - международный Туристический Клуб «Колумб»
12. http://www.turizm.ru/ - сервер «Туризм»
13. http://www.travel.spb.ru http://www.hotels.spb.ru - сервер «Весь туристский Санкт-Петербург»
14. http://www.Lemon.ru - электронная туристская биржа
15. http://www.Travelexpert.ru - сервер правовой поддержки туристского бизнеса
16. http://www.Travelweb.com - туристический сервер «Travelweb»
17. http://www.Holidaynet.com - Интернет-магазин путешествий для индивидуальных туристов
18. http://www.Travelocity.com - туристический сайт Travelocity
19. http://www.Biztravel.com - Интернет-система для бронирования деловых поездок
20. http://www.world-tourism.org — информационный раздел Всемирной туристской организации (ВТО)
21. http://www.africaonline.com — экзотический сервер с информацией об Африке и африканскими новостями
22. http://www.vtourist.com — виртуальный турист

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы
1. www.consultant.ru - справочная правовая система «КонсультантПлюс»
2. www.garant.ru  – справочно-правовая система «Гарант»
3. www.iqlib.ru  - электронная библиотека образовательных и научных изданий Iqlib
4. www.public.ru - Интернет-библиотека СМИ Public.ru

8.2 Применение активных методов обучения
При реализации программы дисциплины «Экономика туристского рынка» используются следующие активные методы обучения:
Интерактивная лекция – лекция, которая проводится  с применением следующих активных форм обучения: 
эвристическая беседа («Сократический диалог», «метод Сократа»)
 Цель метода: привлечение студентов к обсуждению проблемы, раскрытие и углубление позиции студентов, развитие навыков/умения аргументации, развивает самостоятельное и вдумчивое («критическое») мышление, способствует самопознанию, выявляет и проясняет ценностные ориентиры. 
Суть метода:  метод получил название от восходящего к Сократу метода обучения «эвристика» (гр. – нахожу, отыскиваю, открываю). Данный метод подходит для исследования текстов, проблем, обсуждения дискуссионных вопросов. 
Данный метод путем тщательно подготовленных и сформулированных наводящих вопросов и примеров побуждает студентов прийти к самостоятельному правильному ответу: 
1. В начале обсуждения преподаватель задает вопрос, открывающий изучаемую тему. Собственно, и сама тема может быть сформулирована в виде вопроса. 
2. Особое значение в этом методе имеют «особые сократовские» вопросы, которые направлены на прояснение и углубление позиции собеседника:
· прямые уточняющие, проясняющие вопросы: Что вы имели в виду? Как вы можете по-другому сформулировать свою позицию?
· вопросы, требующие аргументации: Что дало вам основание сделать такой вывод? Какие аргументы вы можете привести в подтверждение своей позиции?
· вопросы с использованием аналогий
· вопросы, помогающие встать на другую точку зрения
· вопросы с использованием псевдовыводов или крайних позиций
· провокационные вопросы
При использовании данного метода вопрос задается всей группе, затем после небольшой паузы для обдумывания вызывается студент, а также привлекаются другие студенты для исправления, уточнения и дополнения ответа. Данный метод позволяет вовлечь в процесс работы всю группу. 
Сфера применения: данный метод применяется при изучении тем «Введение в дисциплину «Экономика туристского рынка»».
метод «Мозаика (ажурная пила»)
Цель метода: способствует освоению студентом большого объема информации, формирование навыков правильного формулирования своей речи, систематизации представленного материала, развитие навыков/умения аргументации. 
Суть метода: - этот метод позволяет студентам получить большое количество информации в течение короткого времени и может в определенной степени заменить необходимость чтения лекций. Кроме того, данный метод может служить способом решения сложной проблемы, требующей определенных знаний. Для использования этого метода необходимо определить, на какие задачи (этапы) раскладывается проблема, которую предстоит решить, подготовить необходимую информацию для каждой экспертной группы, подготовить таблички разного цвета с именами (или цифрами) для распределения студентов по группам. Каждый студент будет входить в две группы - «основную» группу и группу «экспертов». Основные группы можно обозначить номерами, например от 1 до 5. Каждая группа будет состоять, например, из 5 участников, которые будут являться «экспертами» по определенному вопросу. Экспертов каждой темы можно обозначить цветами - красным, синим, желтым, белым, зеленым. Таким образом, в каждой основной группе будут присутствовать эксперты разных цветов (по разным вопросам). «Основные» группы должны решить поставленную задачу (задачи группам могут быть даны разные). Каждый член «основной» группы является «экспертом» по определенной теме и обозначен определенным цветом. После того как члены «основной» группы познакомились друг с другом и с заданием, члены группы, то есть «эксперты», расходятся по «экспертным» группам, в каждой из которых собираются эксперты по одной теме (с одним цветом) и обсуждают эту тему (или какую-то сторону проблемы); группа экспертов решает, чему каждый из экспертов научит свою «основную» группу. Затем «эксперты» возвращаются в свои «основные» группы и докладывают группам о проделанной работе (если рассматривается достаточно сложная проблема, можно проделать несколько раундов работы «основных» и «экспертных» групп.). После окончания работы дается слово представителям «основных» групп для презентации группового решения проблемы (результатов выполнения задания), подводятся итоги. 
Сфера применения: данный метод при изучении курса применяется на лекции по темам: «Предпринимательство в туризме», «Факторы формирования и развития туристско-рекреационного комплекса».
Подготовка докладов с созданием презентаций
Цель метода: формирование у студентов навыков самостоятельного добывания знаний, их систематизации и представления в наглядной форме. 
Суть метода: на сегодняшний день различные виды презентаций – один из самых эффективных способов ознакомления аудитории с изучаемым материалом. С помощью презентации можно легко реализовать коммуникативную задачу обучения студентов, проверить результаты самостоятельной работы и умения представления информации.  
Презентация выполняется в формате РowerРoint. При подготовке презентаций РowerРoint можно использовать сочетание информации и наглядного материала. Количество слайдов в презентации зависит от объема информации. Последний должен полностью раскрывать тему. 
Сфера применения: доклады студенты готовят по определенным темам. Для этого студенты используют как лекционный материал, так и материл полученный в результате самостоятельного изучения основной и дополнительной литературы, Интернет-ресурсов.
Дискуссия.
 Цель метода: привлечение студентов к обсуждению проблемы, раскрытие и углубление позиции студентов, развитие навыков/умения аргументации, развивает самостоятельное и вдумчивое («критическое») мышление, способствует самопознанию, выявляет и проясняет ценностные ориентиры. 
Суть метода: - смысл данного метода состоит в обмене взглядами по конкретной проблеме. Это активный метод, позволяющий научиться отстаивать свое мнение и слушать других. Дискуссии обогащают представления студентов по теме, упорядочивают и закрепляют знания. Метод дискуссии используется на практических занятиях, где обсуждаются проблемные вопросы, когда студентам нужно защитить свои позиции, ответить на вопросы, другим студентам необходимо выразить свое отношение к позиции других студентов.  
Сфера применения: применяется при обсуждении докладов, при изучении темы «Факторы формирования и развития туристско-рекреационного комплекса».
Решение практических задач.
Цель метода: формирование навыков применения алгоритмов расчетов основных экономических показателей на конкретных примерах, развитие логического мышления.
Суть метода: данный метод предполагает решение практических задач по расчету тех или иных экономических показателей деятельности предприятия или рынка в целом. Практические задачи имитируют деятельность реальных предприятий или имитируют реальные экономические процессы. Студенты должны используя определенные формулы и алгоритмы расчета, нормативные и инструктивные документы решить задачу, затем дать экономическую интерпретацию полученных результатов. 
Сфера применения: данный метод при изучении курса «Экономика туристского рынка» применяется при изучении тем «Туристский рынок», «Система статистического учета и отчетности в туризме», «Основные и оборотные фонды, нематериальные активы туристских предприятий», «Особенности формирования затрат, ценообразования и налогообложения туристских услуг», «Инвестиции в туризме».
Интерактивные методы обучения
	Темы
	Форма проведения
	Количество часов лекции / семинары
	Компетенции

	Введение в дисциплину «Экономика туристского рынка»
	Интерактивная лекция - 
 Метод «эвристическая беседа»
	2/0
	ОК-2, ПК-5

	Факторы формирования и развития туристско-рекреационного комплекса
	Интерактивная лекция. Метод «Мозаика (ажурная пила») 
	2/0
	ОК-2, ПК-5

	Туристский рынок
	Интерактивная лекция - 
 Метод «эвристическая беседа»
Решение практических задач
Подготовка докладов с созданием презентаций
	2/4
	ОК-2, ПК-5

	Система статистического учета и отчетности в туризме
	Решение практических задач
Подготовка докладов с созданием презентаций
	0/2
	ОК-2, ПК-5

	Предпринимательство в туризме
	Интерактивная лекция. Метод «Мозаика (ажурная пила») 
	2/0
	ОК-2, ПК-5

	Основные и оборотные фонды, нематериальные активы туристских предприятий
	Решение практических задач
Подготовка докладов с созданием презентаций
	0/2
	ОК-2, ПК-5

	Особенности формирования затрат, ценообразования и налогообложения  туристских услуг
	Решение практических задач

	0/2
	ОК-2, ПК-5

	Инвестиции в туризме
	Интерактивная лекция - 
метод «эвристическая беседа»
Решение практических задач
	2/2
	ОК-2, ПК-5

	Итого
	10/12
	



9. Материально-техническое обеспечение  учебного процесса
Для проведения занятий используется специализированная аудитория для проведения лекционных занятий, оснащенная следующим оборудованием: мультимедийный проектор, экран, ноутбук. 

10 Контроль знаний студентов
10.1 Формы текущего контроля
Текущий контроль по дисциплине «Экономика туристского рынка» осуществляется в ходе учебного процесса и консультирования студентов, по результатам выполнения самостоятельных работ. Основными формами текущего контроля знаний являются: обсуждение вынесенных в планах семинарских занятий вопросов тем, подготовка докладов, решение задач, решение тестов и др. 
Примерные тесты 
1.  Из ниже перечисленного выберите  определение туристской ренты:
1. факторный доход с туристских ресурсов, который получает собственник этих ресурсов;
2. это туристская рента, образующаяся на основе хозяйственного использования туристских ресурсов уникального качества;
3. это туристская рента, образующаяся на основе хозяйственного использования туристских ресурсов неравного качества;
4. это туристская рента, образующаяся на основе хозяйственного использования туристских ресурсов худшего качества.
2. К какому виду туроператоров будет относиться предприятия,  продающие турпакеты с использованием чартерных авиарейсов в места массового туризма:
1. Рецептивные туроператоры
2. Операторы массового рынка;
3. Специализированные операторы;
4. Инициативные туроператоры;
5. Турагенты.
3. Ссудный капитал это:
А. стоимость, приносящая доход и которая может быть воплощена в денежных, материальных и нематериальных активах.
Б. блага, которые обладают стоимостью, покупательной способностью и которые приносят доход.
В. денежный капитал, переданный инвестору во временное пользование с целью получения процента
Г. приращение к первоначальной авансированной величине стоимости активов.
4. Туристский спрос это:
1 разнообразное количество туристских сопутствующих услуг, которые необходимы туристу во время отдыха и путешествия.
2 подтвержденные платежеспособностью туристские потребности людей, выраженные в определенном количестве туристского продукта и услуг, которые они могут приобрести при данных ценах.
3 нужда ставшая столь настоятельной, что заставляет человека искать пути и способы ее удовлетворения.
4 нет верных ответов.
5.До процесса труда заработная плата является:
А. оплатой труда;
Б.  личным доходом;
В. ценой рабочей силы
Г. номинальной зарплатой.
6. К какому блоку экономических наук будет относиться экономика туризма?:
А. общие экономические науки;
Б. специальные науки;
В. отраслевые науки;
Г. информационно-аналитические науки;
7. Какие два вида услуг существуют в туризме?
А. материальные (производственные) и нематериальные (непроизводственные
Б. материальные и  духовные;
В. специализированные и неспециализированные.
Г. нет верного ответа
8. Какие показатели характеризуют состояние и развитие международного туризма:
А. число туристов, посетивших зарубежные страны (определяется по числу пересечений государственной границы), число туродней по иностранным туристам, суммарные расходы туристов, произведенные за время проведения зарубежных поездок;
Б. объем туристского потока, средняя величина туристских расходов в сутки, состояние и развитие  материально-технической базы, показатели развития международного туризма;
В. средние расходы туриста в сутки, мощность коечного фонда, число туристов;
Г. величина суммарных расходов туристов в данном регионе, среднее количество дней число койко-мест сезонного использования.
9. В чем проявляется прямое влияние туризма на экономику региона?
А. это результат расходов туриста на покупку  потребительских услуг и товаров;
Б. вклад денег туристами в туристские предприятия, материальное обеспечение  работников туризма и создание новых рабочих мест;
В. туризм непосредственно  участвует в создании национального дохода страны;
Г. нет верных ответов.
10. В чем проявляется положительное влияние туризма на экономику региона?
А. Увеличение денежного потока в регион,  рост ВНП, создание новых рабочих мест, привлечение капитала, увеличение налоговых сборов принимающего региона.
Б. Уменьшение денежного потока в регион, рост ВНП, создание новых рабочих мест, увеличение налоговых сборов принимающего региона; сокращение доходов бюджет
В. развитие туризма влияет на увеличение цен на местные товары и услуги, на земельные и другие природные ресурсы и недвижимость; способствует оттоку денег за границу при туристском импорте; вызывает экологические и социальные проблемы; может наносить ущерб развитию других отраслей.  
Г. развитие туризма влияет на увеличение цен на местные товары и услуги, на земельные и другие природные ресурсы и недвижимость; уменьшение денежного потока в регион; рост ВНП; создание новых рабочих мест; увеличение налоговых сборов принимающего региона; сокращение доходов бюджет.
11. Что такое туристская политика?
А. это деятельность государства по развитию  туриндустрии и субъектов туррынка, совершенствованию форм туристского обслуживания граждан и укреплению на их основе  своего политического, экономического и социального потенциала. 
Б. это экономические рычаги воздействия  государства на  туризм, как отрасль экономики;
В. это политические рычаги воздействия государства на туристскую отрасль;
Г. это система мирохозяйственных связей, в которой совершается процесс превращения туристско-экскурсионных услуг в деньги и обратно превращения денег в туристско-экскурсионные услуги.
12. Какая государственная модель регулирования туризма предполагает отсутствие центральной государственной турадминистрации как таковой: все вопросы решаются на местах на основе принципов рыночной экономики:
А. Демократическая;
Б. Авторитарная;
В. Либеральная;
Г. Аристократическая
13. Что такое туристский рынок?
А. это система, в которой совершается процесс превращения туристско-экскурсионной услуги в деньги и обратно превращение денег в туристско-экускурсионную услугу;
Б. это процесс реализации меновой  и потребительской стоимостей, заключенных в туристском продукте
В. это  процесс доведения турпродукта до потребителя, проявляется через создание сети  турагентств и туроператоров по его реализации
Г. Обеспечение согласования производства и потребления турпродуктов в ассортиментной структуре, поддержание сбалансированности спроса и предложения по объему и по структуре
14.Какое из ниже приведенных определений наиболее полно отражает понятие «емкость туристского рынка»?
А. это способность  рынка «поглотить» то или иное количество туристского продукта, то есть возможный объем реализации отдельных туров, услуг туризма и товаров туристско-сувенирного назначения при существующих ценах и предложении.
Б. место реализации туристского продукта и экономических отношений, возникающих между покупателями и продавцами туристского продукта, то есть между туристом, турагенством, туроператором.
В. количество проданный путевок.
Г. количество потребителей готовых купить предложенный  туристский продукт туроператорами.
15. Какой из ниже перечисленных законов определяет  состязательность, соревновательностъ между его участниками за лучшие условия производства, купли и продажи туристских продуктов (туристских услуг).  
А. Закон стоимости;
Б. Закон спроса и предложения;
В. закон конкуренции;
Г. закон эластичности спроса и предложения;
16. Какие факторы ценообразования относятся к внутренним?
А. соотношения спроса и предложения, уровень динамики конкурирующих цен, политическая ситуация, потребители их платежеспособность, интересы, привычки и вкусы;
Б. максимизация текущей прибыли от формирования и реализации турпродукта, удержание позиций на рынке, достижения лидерства  в качестве турпродукта, стремление туристской организации к увеличению темпов роста;
В. государственное регулирование как экономики в целом, так и сферы туризма в частности, желание поднять имидж организации;
Г.  желание туроператора уклоняться от обвинения в монополизации, соотношение уровня спроса и предложения.
17. Какие должен быть размер финансовой гарантии для туроператоров занимающихся внутренним туризмом:
1. 10 000 000 рублей;
2. 5 000 000 рублей;
3. 500 000 рублей;
4. 1 000 000 рублей.
18. К основным фондам относятся:
1. средства труда, которые многократно используются в производственном процессе, не изменяя при этом свою натурально-вещественную форму;
2. непроизводственные, которые не принимают непосредственного участия в процессе производства;
3. часть производственных фондов, целиком используемая за один производственный цикл и полностью переносящая свою стоимость на готовую про продукцию;
4. Нет верного ответа.
19. Пассивные основные фонды - непосредственно воздействуют на продукт, определяют масштабы производства и производительность труда работников:
1. Верно;
2. Неверно.
20. Что такое прямые затраты?
1. это такие затраты, которые можно  непосредственно отнести на единицу туристского продукта, то есть затраты, которые обусловлены технологическими особенностями производства туристских продуктов;
2. затраты связаны с обслуживанием производства, управлением предприятием и организацией продаж;
3. это затраты, которые непосредственно не зависят от величины и структуры производства и реализации продукции (услуг);
4. это такие затраты, которые непосредственно зависят от объема производства и реализации продукции (услуг). 
21. Что из ниже перечисленного относится к производственным затратам  туристской фирмы?
1. приобретение прав на услуги по размещению, транспортному обслуживанию, питанию, экскурсионному обслуживанию;
2. затраты на оплату труда производственного персонала фирмы;
3. затраты, связанные с освоением новых маршрутов, с совершенствованием технологии и организации рабочего процесса;
4. затраты, которые  являются активами туристской организации и несут выгоду в будущих периодах.

10.2 Формы промежуточного контроля 
Аттестация по дисциплине проводится в форме экзамена. 
	Перечень вопросов к экзамену 
	Формируемые компетенции

	
	ОК-2
	ПК-5

	1. Понятие экономики туристского рынка. 
	+
	

	2. Роль государственного регулирования туристского рынка.
	
	+

	3. Земельные ресурсы и их значение для развития туризма. 
	+
	+

	4. Роль промышленности, сельского хозяйства, транспорта и других отраслей в становлении и развитии туризма в России. 
	+
	+

	5. Туристская рента. 
	+
	+

	6. Труд как один из основных факторов туристской отрасли. 
	+
	+

	7. Капитал и капиталоотдача в туризме. 
	+
	+

	8. Роль дополнительных факторов, влияющих на развитие туристской отрасли. 
	+
	+

	9. Понятие  и схема функционирования туристского рынка.  
	
	+

	10. Особенности и сегментация туристского рынка. 
	
	+

	11. Механизм функционирования туристского рынка. 
	
	+

	12. Предложение туристского продукта: понятие и факторы влияния.
	
	+

	13. Туристский спрос: понятие и факторы влияния. 
	
	+

	14. Показатели статистического учета в туризме. 
	
	+

	15. Методы статистического учета в туризме. 
	
	+

	16. Формы организации бизнеса в туризме. 
	
	+

	17. Организационно-экономическая характеристика туристской организации. 
	
	+

	18. Финансовые гарантии в туризме.
	
	+

	19. Сущность, состав и кругооборот фондов в туризме. 
	+
	

	20. Классификация основных фондов в туризме. 
	+
	

	21. Износ и амортизация основных фондов в  туризме. 
	+
	

	22. Показатели экономической эффективности основных фондов в туризме. 
	+
	

	23. Сущность и состав оборотных фондов в туризме.  
	+
	

	24. Расчет потребности туристских предприятий в оборотных средствах. 
	+
	

	25. Показатели использования оборотных средств в туризме. 
	+
	

	26. Сущность и состав нематериальных активов в туризме. 
	+
	

	27. Формы управления движением нематериальных активов в туризме. 
	+
	

	28. Сущность и содержание себестоимости туристских услуг. 
	+
	

	29. Анализ себестоимости туристских услуг. Прямые и косвенные затраты. 
	+
	

	30. Структура затрат на туристских предприятиях, их специфика. 
	+
	

	31. Расчет затрат на туриста, группу, туродень. 
	+
	

	32. Планирование себестоимости туристских услуг. 
	+
	

	33. Особенности классификации затрат производство туристских услуг.
	+
	

	34. Сущность и структура цен на туристские услуги. 
	+
	

	35. Основные этапы формирования цен на туристские услуги. 
	+
	

	36. Особенности ценообразования в туризме. 
	+
	

	37. Налогообложение в туризме. 
	+
	

	38. Сущность и классификация инвестиций в туризме.
	+
	

	39. Показатели эффективности инвестиций в туризме.
	+
	

	40. Бизнес-план как один из методов привлечения инвестиций в туризме. 
	+
	



10.3 Модульно-рейтинговая система оценки знаний студентов.
Максимальное количество балов, которые может заработать студент по каждому модулю по блокам оценки
	Блок оценки
	Модуль 1
	Модуль 2
	Всего

	Теоретический
	8
	8
	16

	Практико-исследовательский
	14
	14
	28

	Учебно-организационный
	8
	8
	16

	Итого
	30
	30
	60



Примерные баллы на практических занятиях 
(практико-исследовательский блок)
	Форма работы
	Количество баллов

	подготовка доклада 
	 От «2» до «6» баллов

	выполнение заданий на занятии
	От «0,5» до «3» баллов

	самостоятельное выполнение заданий 
	От «0,5» до «3» баллов

	конспекты
	От «0,5» до «2» баллов


Форма итогового контроля по курсу «Экономика туристского рынка» экзамен в 3 семестре, за экзамен можно получить 40 баллов.
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